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Siete de cada diez españoles ven necesarias 
las fundaciones corporativas 
pero les exigen mejoras
· La segunda edición del informe sobre la reputación de las fundaciones corporativas incluyó una encuesta a población general en España en la que los ciudadanos consideran que estas instituciones tienen que:
· Ser más transparentes
· Visibilizar más su impacto
· Desvincularse de actividades comerciales

· El estudio elaborado por Villafañe y la Asociación Española de Fundaciones cuenta con la colaboración de Fundación Abertis, Fundación Endesa, Fundación ONCE y Fundación Telefónica, y con el apoyo de Corporate Excellence.

Madrid, 11 de diciembre 2025 – Esta mañana la Asociación Española de Fundaciones (AEF) y Villafañe han presentado la segunda edición del informe ‘La reputación de las fundaciones corporativas’. El estudio, pionero en el sector fundacional, aporta nuevas perspectivas a cuestiones surgidas en el pasado informe y profundiza en los valores de transparencia, gobernanza, impacto, visibilidad e innovación como atributos clave de para construir la fundación corporativa ideal. Entre los principales hallazgos, destacó que, a pesar del bajo grado de conocimiento que tiene el conjunto de la sociedad sobre la función y la labor de las fundaciones corporativas, un 69,2% de ciudadanos considera que son útiles y necesarias. Aunque con márgenes de mejora, ya que un 47,2% de los encuestados señaló que las fundaciones corporativas deberían tener un mayor grado de transparencia, sobre todo en la gestión de sus finanzas, hacer más visible el impacto de su labor y desvincularse de los intereses comerciales de las empresas con las que comparten nombre.
Durante el evento de presentación también se hizo referencia a otros datos destacables en esta segunda edición, como es la diferente valoración reputacional que tienen las fundaciones corporativas entre expertos sectoriales, donde las notas superan los 7 puntos sobre 10, frente a la población general, donde solo logran un aprobado (5,56 puntos de media). La falta de conocimiento entre la población general explica esta baja valoración y se suma a otros factores destacados como que un tercio de la población no sepa indicar cuál es la función de estas entidades, y una de cada cuatro personas piense que sirven para que las empresas desgraven impuestos. El estudio también señaló buenas prácticas de fundaciones corporativas que pueden ayudar a otras instituciones a mejorar su reconocimiento.

En el acto, que tuvo lugar en el Espacio Fundación Telefónica, participaron los principales responsables de las organizaciones y fundaciones que han apoyado la realización del estudio: Pilar García Ceballos-Zúñiga, presidenta de la AEF; Isabel Salazar, directora general de Fundación Telefónica; María Malaxechevarría, directora general de la Fundación Endesa; Georgina Flamme, directora de la Fundación Abertis; Fernando Riaño, director de Relaciones Institucionales y Sostenibilidad del Grupo Social ONCE, y Ángel Alloza, CEO de Corporate Excellence. Por parte de Villafañe intervinieron, Sebastián Cebrián, director general de la firma y director de gestión y análisis de la reputación en Roman, además de Lissette Horta, directora de Consultoría en Villafañe, y Miguel Gutiérrez, gerente. 
[AÑADIR DECLARACIONES]. 
La segunda edición de este informe refleja el compromiso de Villafañe y todos los colaboradores del estudio en impulsar la excelencia en la gestión reputacional en el ámbito fundacional. Y también sienta las bases para el desarrollo de herramientas que permitan a las fundaciones corporativas autoevaluar su desempeño en los distintos valores y variables reputacionales detectados, y así determinar las áreas de mejora prioritarias para cada una.
Utilice el siguiente enlace para descargar el informe completo:	
[AÑADIR DECLARACIONES]. 


Sobre la AEF
La Asociación Española de Fundaciones (www.fundaciones.org @AEF_fundaciones) es una asociación privada e independiente, declarada de utilidad pública y de ámbito nacional. Agrupa a más de 800 fundaciones españolas de las más diversas dimensiones, finalidades y ámbitos de actuación. Es la entidad más representativa del sector a nivel nacional, y la segunda más importante de Europa en número de asociados. Su misión es trabajar en beneficio del sector fundacional, en pro de su desarrollo y fortalecimiento, haciendo uso de los principios de independencia, profesionalidad, transparencia y sostenibilidad.
Sobre Villafañe
Villafañe, una consultora de Roman, es pionera en la gestión de la reputación corporativa con KPIs de negocio, que introdujo en España y Latinoamérica el concepto de reputación corporativa hasta convertirse en un referente en la medición, evaluación y gestión integral de la misma y de sus principales intangibles.
Con un equipo especializado, único en el sector, gestiona proyectos de reputación para importantes marcas y empresas del IBEX35 en España, así como destacadas compañías en Perú, México, Chile y República Dominicana. Cuenta con sus reconocidos modelos de medición basados en la transferencia reputacional del liderazgo, integración de los criterios ESG en los Cuadros de Mando Reputacionales, optimización del Gobierno Corporativo, diagnósticos de percepción de marca y cultura corporativa, modelos de relacionamiento con los grupos de interés, medición y cuantificación de riesgos reputacionales o reconocimiento de las buenas prácticas, entre otros.
Sobre Roman
Roman es una consultora de comunicación, asuntos públicos y medición con más de 35 años de historia que centra su actividad en la protección y proyección de la reputación de sus clientes. Roman ofrece servicios de comunicación corporativa, financiera, digital, interna, brands & influence, internacional, public affairs, creatividad, marca, diseño, branding, medición de la reputación y consultoría de propósito e impacto. Es considerada como la agencia número 1 en su compromiso con la sostenibilidad según el estudio independiente PR Scope España 2023/24, y lidera el ranking de asesoramiento de operaciones M&A en España de Mergermarket.
Como firma adherida al Pacto Mundial de la ONU España, Roman es la primera consultora de comunicación española B Corp, que además cuenta con un estudio de diseño y branding, La Casa de Carlota, reconocido por la ONU por su modelo de innovación y servicios de consultoría de propósito para ayudar a las empresas en la transición hacia un modelo más sostenible de impacto positivo en la sociedad y el planeta. 
Roman cuenta, también, con Roman Digital, su filial especializada en comunicación y marketing digital; con Villafañe, la consultora pionera en la gestión de la reputación corporativa con KPI’s de negocio; y es cofundadora de Nactiva, el primer market builder para la protección y regeneración del capital natural del Mediterráneo. 
https://romanrm.com
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